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Microsoft “Europe logs on: Internet trends of today & tomorrow” 

Giugno 2010, internet supererà la televisione
Il web raggiungerà 14,2 ore di fruizione alla settimana rispetto alle 11,5 ore della tv

G iugno 2010 sarà la data 
della svolta: per la prima 
volta, infatti, internet 

sottrarrà alla tv tradizionale il pri-
mato di mezzo di comunicazione 
più utilizzato. Secondo i dati del re-
port pubblicato ieri da Microsoft 
“Europe logs on: Internet trends of 
today & tomorrow”, nel 2010 l’uti-
lizzo di internet raggiungerà una 
media di 14,2 ore alla settimana 
(più di 2,5 giorni al mese), rispetto 
alle 11,5 ore alla settimana (2 gior-
ni al mese) della tv. Il report, che 
analizza il comportamento onli-
ne degli utenti europei e delinea 
le tendenze per il futuro, evidenzia 
che nonostante internet sia desti-
nato a diventare il mezzo di comu-
nicazione più popolare, non si an-
drà incontro al declino della tv, ma 
semplicemente a un cambiamen-
to nel modo di usufruire dei con-
tenuti televisivi. Da un mezzo di 
comunicazione a senso unico, la 
tv diventerà un’esperienza interat-
tiva resa accessibile da più scher-
mi grazie alla banda larga: tv, pc, 
cellulari. Il pc sta rapidamente di-
ventando un mezzo per fruire sia 
dei contenuti a banda larga sia 
delle trasmissioni televisive in di-
retta e registrate. Per alcuni seg-
menti di mercato, come quello 
della fascia di età tra 18 e 24 anni, 
il pc rappresenta spesso l’unico 
schermo televisivo. Per questa ge-
nerazione, infatti, spesso il termine 
“tv” è sinonimo di contenuti video 
on demand, tanto che una perso-
na su sette, in quella fascia d’età, 
non guarda più la tv tradiziona-
le, mentre il 42% dei giovani adul-
ti guarda regolarmente la tv onli-
ne, per mezzo di un pc. Secondo 

il report, nei prossimi cinque anni 
il pc non sarà più l’unico strumen-
to per l’accesso ai contenuti inter-
net (95%), ma andrà a rappresen-
tarne solo il 50% dell’utilizzo, man 
mano che prenderanno piede al-
tri dispositivi web o altri apparec-
chi, quali tv, cellulari e console 
per videogiochi. Nei prossimi cin-
que anni, Microsoft prevede che 
i contenuti video di lunga durata 
e l’Iptv diventeranno la normalità 
per una tv sempre più simile al pc, 
che porrà fine alla necessità di as-
sistere ai programmi in tempo re-
ale. I consumatori leggeranno libri, 
giornali e riviste su dispositivi elet-
tronici con accesso Wi-Fi. Internet 
in 3D diventerà una realtà grazie 
alla quale gli utenti potranno spe-
rimentare un villaggio vacanze in 
modo virtuale prima di prenotarlo 
dal pc o dal cellulare. I dispositivi 

smartphone saranno alla portata 
di tutti. Sarà sempre più naturale 
servirsi del cellulare per navigare 
sul web, visitare i siti di social net-
working, condividere foto, musi-
ca, video e altri contenuti digitali. 
Il venir meno della tv tradiziona-
le e l’aumentare dell’utilizzo del 
web sono attribuibili all’eccezio-
nale diffusione della banda larga. 
La banda larga non solo ha cam-
biato il modo di “navigare”, ma ha 
soprattutto spianato la strada per 
l’introduzione di esperienze di in-
trattenimento innovative, inclusi i 
filmati online che si sono imposti 
come la forma più popolare di in-
trattenimento: oltre 1 europeo su 
4 (il 28%), infatti, guarda filmati più 
o meno brevi sulla rete, mentre nel 
mondo più di 300 milioni di perso-
ne guardano video online, più di 
quante ascoltino contenuti au-

dio. Nel report Microsoft eviden-
zia in che modo internet ha dato 
vita a una rivoluzione sociale, non 
solo con la nascita dei social net-
work, ma anche con la socializza-
zione dei media online. La ricerca 
dimostra che i siti di notizie onli-
ne propongono sempre più spes-
so una combinazione di fotografie 
realizzate dagli utenti (58%), home 
video (18%) e articoli indipenden-
ti (15%). Di conseguenza cambia il 
panorama pubblicitario: le strate-
gie pubblicitarie devono cambia-
re, trasformando il proprio obiet-
tivo da “un target di milioni” nel 
tentativo di raggiungere quante 
più persone possibile, a “milioni di 
target”, in cui ci si rivolge alle sin-
gole persone, aumentando drasti-
camente la rilevanza delle campa-
gne e aumentando al massimo il 
Roi per gli inserzionisti.
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